
โครงการวิจัยถอดบทเรียนและผลักดัน
การเป็นไมซ์ซิตี้ (MICE City)
ในการเสริมสร้างเศรษฐกิจบริการ
มูลค่าสูงในระดับภูมิภาค



ยทุธศาสตรก์าร
พฒันาพิษณโุลก
ไมซซ์ิตี ้



ศักยภาพเฉลี่ยขององค์ประกอบแต่ละด้านของการประเมินจังหวัด
พิษณุโลกเพื่อเป็นไมซ์ซิตี้

3



แผนที่น าทาง (Roadmap)

o2.ไมซ์ซิตี้ เสริมสร้ าง
เศรษฐกิจให้ก้าวหน้ า 
แ ละ ก ร ะ จ า ย คุ ณ ค่ า
สู่สังคม

o1 . ย ก ร ะ ดั บ ขี ด
ค ว า ม ส า ม า ร ถ แ ล ะ
อัตลักษณ์ความโดดเด่น
ของไมซ์ซิตี้

w1.พัฒนากลไกและเสริมสร้างเครือข่าย
ในการขับเคลื่อนไมซ์ซิต้ีให้มีความเข้มแข็ง

1.1 ยกระดับศักยภาพผู้ประกอบการและบุคลากร
ด้านไมซ์ให้มีความสามารถสูง
1.2 พัฒนากลไกการประสานงานการขับเคล่ือนไมซ์
ซิต้ีในระดับพื้นท่ี
1.3 สร้างเครือข่ายความร่วมมือกับองค์กรภายนอก
เพื่อเสริมความเข้มแข็ง

w2.ประยุกต์เทคโนโลยีดิจิทัลและ
นวัตกรรมเพื่อสนับสนุนการขับเคลื่อนไมซ์ซิต้ี

2.1 ส่ง เสริมการใช้ เทคโนโลยีและนวัตกรรม
สนับสนุนการจัดงานไมซ์
2.2  ยกระ ดับการประกอบธุ รกิ จ ไมซ์ โดยใ ช้
เทคโนโลยี และวิทยาการข้อมูล
2.3 พัฒนาฐานข้อมูลและแพลตฟอร์มอ านวย
ความสะดวกในการขับเคล่ือนไมซ์ซิต้ี

w3. ผลักดันการจัดงานไมซ์โดยใช้
ความโดดเด่นของพื้นที่อย่างสร้างสรรค์ และยั่งยืน
3.1 เสริมสร้างกิจกรรมไมซ์จากฐานภูมิปัญญาและ
วัฒนธรรมท้องถิ่น
3.2 ส่งเสริมการจัดกิจกรรมไมซ์ตามแนวทางความ
ยั่งยืนและรักษ์โลก
3.3 เ ช่ือมโยงการ จัดงาน ไมซ์กับกิจกรรมเพื่ อ
ความรับผิดชอบต่อสังคม

w4. เชื่อมโยงการจัดงานไมซ์ และ
กระจายประโยชน์จากการเป็นไมซ์ซิต้ีสู่ชุมชน

4.1 สร้างการรับรู้ เสริมความเข้าใจไมซ์ซิต้ี และ
การร่วมเป็นเจ้าบ้านท่ีดี
4 .2  พัฒนา ศักยภาพ ชุมชนให้มี บทบาทร่ ว ม
เป็นแหล่งในการจัดงานไมซ์
4.3 ยกระดับผลิตภัณฑ์และบริการจากชุมชน
สนับสนุนการจัดงานไมซ์

w5. เสริมสร้างความเชื่อม่ัน ยกระดับ
มาตรฐานและคุณภาพในการจัดงานไมซ์

5.1 เ สริ มสร้ า ง ร ะบบก าร จัดก าร สุขอนามั ย
ในการจัดงานไมซ์ตามแนววิถีปกติใหม่
5.2 ยก ร ะ ดั บ ม าต ร ฐาน สถาน ท่ี จั ด ง าน ไ ม ซ์
ให้พร้อมก้าวสู่สากล
5.3 พัฒนาคุณภาพการจัดการจุดหมายปลายทาง
เพื่อความประทับใจ

w6.ส่งเสริมและสื่อสารภาพลักษณ์
การเป็นไมซ์ซิต้ีโดยมุ่งเน้นการจัดการตลาดเชิงรุก
6.1 ส่งเสริมอัตลักษณ์ความโดดเด่น และสร้างภาพ
จ าพิษณุโลกไมซ์ซิต้ี
6.2 กระตุ้นตลาดไมซ์ภายในประเทศด้วยการ
ส่งเสริมการขายและเพิ่มกลุ่มเป้าหมาย
6.3 ส่งเสริมขีดความสามารถในการร่วมประมูลสิทธิ์
การจัดงานไมซ์

m1. เป็นไมซ์ซิต้ี
ท่ีมีความเข้มแข็ง
ในระดับภูมิภาค
เหนือ (2 ปี)

m2. ก้าวสู่การเป็น
ไมซ์ซิต้ีท่ีมีคุณภาพ
เป็นท่ียอมรับใน
ระดับประเทศ (3 ปี)

m3. มีขีดความสามารถ
ในการแข่งขันพร้อมมุ่ง
สู่การเป็นไมซ์ซิต้ีระดับ
นานาชาติ (4 ปี)

ภาพลักษณ์ (image):
พิษณุโลกไมซ์ซิต้ี “เติมพลัง 
สร้างประสบการณ์ สานความส าเร็จ”
Phitsanulok MICE City “Energize 
Successful Experience”

หลักชัยปลายทาง (goal):

จังหวัดพิษณุโลกเป็นเมือง
จุดหมายปลายทางไมซ์
เชิงสร้างสรรค์ ที่โดดเด่น 
พร้อมก้าวสู่ระดับสากล

p1 เสริมประสิทธิภาพ และสร้างศักยภาพ
การขับเคลื่อนการเป็นไมซ์ซิต้ี

p2 สร้างมูลค่าเพิ่ม เสริมคุณค่าในการงานไมซ์ และกระจายประโยชน์การเป็นไมซ์ซิต้ี

p3 ยกระดับความสามารถการแข่งขันของไมซ์ซิต้ีด้วยคุณภาพและความประทับใจ



มาตรการพัฒนาพิษณุโลกไมซ์ซิตี้ตามกลยุทธ์ (5) :

กลยุทธ์ มาตรการ เป้าประสงค์
w5. เสริมสร้ างความเชื่ อ ม่ัน 
ยกระดับมาตรฐานและคุณภาพ
ในการจัดงานไมซ์

5.1 เสริมสร้างระบบการจัดการสุขอนามัยในการจัด
งานไมซ์ตามแนววิถีปกติใหม่

ความเสี่ยงด้านสุขอนามัยในการจัด
งานไมซ์ลดลง 
ผู้รับบริการมีความเชื่อมั่น และพึง
พอใจในบริการของไมซ์ซิตี้

5.2 ยกระดับมาตรฐานสถานที่จัดงานไมซ์ให้พร้อม
ก้าวสู่สากล
5.3 พัฒนาคุณภาพการจัดการจุดหมายปลายทางเพื่อ
ความประทับใจ

ตัวอย่างโครงการส าคัญ (flagships project)

• โครงสร้างส่งเสริมความเชื่อมั่นการจัดงานไมซ์ตามแนววิถีปกติใหม่

• โครงการยกระดับสถานที่จัดงานไมซ์เพื่อการเป็นไมซ์ซิตี้ในระดับสากล

• โครงการยกระดับมาตรฐานผู้ให้บริการไมซ์ และการจัดการจุดหมายปลายทางให้มีคุณภาพ



ศกัยภาพของ
จงัหวดัพิษณโุลก 
ในฐานะไมซซ์ิตี ้



ลักษณะและศักยภาพของจุดยืนการเป็นไมซ์ซิตี้ของพิษณุโลก
จุดยืน ลักษณะ ศักยภาพ

1)จุดหมายปลายทางไมซ์
ในการขับเคลื่อนภารกิจ
ของภาครัฐ

เป็นศูนย์กลางการบริการจัดงานไมซ์ส าหรับส่วน
ราชการในพื้นที่ และรองรับการจัดประชุมและ
นิทรรศการของหน่วยงานภาครัฐจากภูมิภาคอ่ืนๆ

จังหวัดเป็นที่ตั้งของส่วนราชการและหน่วยงานภาครัฐ
ที่ส าคัญ ซึ่งมีการจัดกิจกรรมไมซ์ด้วยงบประมาณ
ของรัฐเป็นประจ าอย่างต่อเนื่อง

2)จุดหมายปลายทางไมซ์
ในการเรียนรู้และส่งเสริม
สมรรถนะ

เ ป็ น แ ห ล่ ง ใ ห้ บ ริ ก า ร จั ด กิ จ ก ร ร ม ไ ม ซ์ ที่ เ น้ น
การเสริมสร้างความรู้ ทักษะ และประสบการณ์ทั้งใน
เชิงวิชาการ และเชิงวิชาชีพหลายด้าน

ในพื้นที่ มี สถาบันการศึกษาหลายแห่ ง  มี แหล่ ง
การเรียนรู้ มีผู้เช่ียวชาญ และมีสิ่งอ านวยความสะดวก
สนับสนุนการจัดการเรียนรู้และพัฒนาสมรรถนะ 

3)จุดหมายปลายทางไมซ์
ที่เชื่อมโยงการท่องเที่ยว
และพักผ่อน

เป็นพื้นที่จัดงานไมซ์บนฐานเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
โดยสามารถเช่ือมโยงกับกิจกรรมสร้างประสบการณ์ 
การท่องเที่ยวและการพักผ่อนอย่างน่าสนใจ 

จังหวัดมีทรัพยากรหลายด้าน จึงเป็นแหล่งท่องเที่ยว
เ ชิงนิ เวศ แหล่ งเรี ยนรู้ทางประวัติศาสตร์  และ
แหล่งท่องเที่ยวชุมชน ซึ่งเช่ือมโยงกับจังหวัดรอบข้าง

4)จุดหมายปลายทางไมซ์
ที่เสริมสร้างโอกาสและ
พัฒนาธุรกิจ

เป็นแหล่งการจัดงานไมซ์โดยอาศัยศักยภาพการพัฒนา
ของพื้นที่เป็นเนื้อหาการจัดงานเพ่ือสร้างมูลค่าเพิ่มและ
ส่งเสริมผู้ประกอบการรายใหม่

จั งหวั ดตั้ ง อยู่ บนพื้ นที่ ยุ ท ธศาสตร์  มี ศั กยภาพ
การพัฒนาเศรษฐกิจหลายด้าน มีต้นทุนในการท าธุรกิจ
ไม่สูงมาก และมีปัจจัยเกื้อหนุนการประกอบธุรกิจ



1 2 3 4
ศักยภาพ (potential)

1

2

3

4

ผล
กา

รด
 าเน

ินง
าน

 (p
er

fo
rm

an
ce

)

WB1 ผลติภณัฑแ์ละบรกิารส่งเสรมิสุขภาพ 
(wellness products and services)

1) เมืองแห่งความอยู่ดีมีสุข 
(city of well-being)

• WB1 การผลิตภัณฑ์และบริการส่งเสริมสุขภาพ 
(wellness products and services)

• WB2 ศูนย์บริการทางการแพทย์ (medical 
hub)            

• WB3 เทคโนโลยีชีวเวช และวิศวกรรมชีวเวช 
(bio medical engineering)

• WB4 การแพทย์แผนไทย (Thai traditional 
medicine)

• WB5 สมุนไพรส่งเสริมสุขภาพ (herb for 
health)

• WB6 การบริการและดูแลผู้สูงอายุ (ageing 
care service)

การวิเคราะห์จัดกลุ่มจุดขายของจังหวัดพิษณุโลกในฐานะเมืองไมซซ์ิตี้

 WB2 ศนูยบ์รกิารทางการแพทย ์(medical hub)

WB3 เทคโนโลยชีวีเวช และวศิวกรรมชวีเวช (bio medical engineering)

 WB4 การแพทยแ์ผนไทย (Thai traditional 
medicine)WB5 สมุนไพรส่งเสรมิสุขภาพ (herb for 

health)

WB6 การบรกิารและดูแลผูสู้งอายุ (ageing care service)
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2) ฐานเศรษฐกิจชีวภาพ 
(Bio-economy area)
• BE1 สนิคา้เกษตรชัน้น า และมลูค่าสูง 

(product champion and hi-value 
product)

• BE2 อาหารพืน้ถิน่ และวถิกีารบรโิภค
(local cuisine)

• BE3 วทิยาการท าอาหาร (gastronomy)
• BE4 นวตักรรมอาหาร และอาหารอนาคต 

(food innovation and food for the 
future)

• BE5 การเกษตรแมน่ย า และเกษตร
อจัฉรยิะ (precision agriculture and 
smart farming)

• BE6 การท่องเทีย่วเชงินิเวศ (eco-tourism)

การวิเคราะห์จัดกลุ่มจุดขายของจังหวัดพิษณุโลกในฐานะเมืองไมซซ์ิตี้

 BE4 นวตักรรมอาหาร และอาหารอนาคต (food innovation 
and food for the future)

 BE1 สนิคา้เกษตรชัน้น า และมูลค่าสูง (product 
champion and hi-value product)

 BE2 อาหารพืน้ถิน่ และวถิกีารบรโิภค (local cuisine)

 BE3 วทิยาการท าอาหาร (gastronomy)

 BE6 การท่องเทีย่วเชงินิเวศ (eco-tourism)

 BE5 การเกษตรแม่นย า และเกษตรอจัฉรยิะ 
(precision agriculture and smart farming)
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3) แหล่งภูมิปัญญาและ
ความสร้างสรรค์ (wisdom & 
creative district)
• WC1 สิง่ศกัดิส์ทิธิ ์และศนูยร์วมความศรทัธาบรรพ

กษตัรยิ ์                   (city of faith)
• WC2 ความหลากหลายทางวฒันธรรมและประเพณ ี                    

(cultural diversity)
• WC3 การท่องเทีย่วเชงิประวตัศิาสตร ์(historical 

tourism)
• WC4 การท่องเทีย่ววถิชีุมชน (community-based 

tourism)
• WC5 กจิกรรมผจญภยั และกจิกรรมกฬีา (adventure 

and sport activity)
• WC6 แหล่งการศกึษา การวจิยัและนวตักรรม 

(educational hub, research and innovation center)

การวิเคราะห์จัดกลุ่มจุดขายของจังหวัดพิษณุโลกในฐานะเมืองไมซซ์ิตี้

WC1 สิง่ศกัดิส์ทิธิ ์และศนูยร์วมความศรทัธาบรรพ
กษตัรยิ์ (city of faith)

WC3 การท่องเทีย่วเชงิประวตัศิาสตร ์(historical tourism)

WC4 การท่องเทีย่ววถิชีมุชน (community-based tourism)

WC2 ความหลากหลายทางวฒันธรรมและประเพณ ี(cultural diversity)

WC5 กจิกรรมผจญภยั และกจิกรรมกฬีา 
(adventure and sport activity)

WC6 แหล่งการศกึษา การวจิยัและนวตักรรม 
(educational hub, research and innovation center)



1 2 3 4
ศักยภาพ (potential)

1

2

3

4

ผล
กา

รด
 าเน

ินง
าน

 (p
er

fo
rm

an
ce

)

4) พื้นที่ยุทธศาสตร์ความเช่ือมโยง 
(strategic connectivity area)
• SC1 การเป็นเมอืงอจัฉรยิะ (smart city)
• SC2 พลงังานทดแทน และพลงังานทางเลอืก 

(renewable energy)
• SC3 การจดัการและการสรา้งมลูค่าเพิม่จากขยะ

(waste management)
• SC4 การจดัการสิง่แวดลอ้มและภยัพบิตั ิ

(environmental management and disaster 
management)

• SC5 จุดประสานระเบยีงเศรษฐกจิสีแ่ยกอนิโดจนี 
(Indo-China Intersection and economic 
corridors)

• SC6 แหล่งโลจสิตกิสแ์ละคมนาคมขนส่ง (logistic 
and transportation hub)

การวิเคราะห์จัดกลุ่มจุดขายของจังหวัดพิษณุโลกในฐานะเมืองไมซซ์ิตี้

 SC1 การเป็นเมอืงอจัฉรยิะ (smart city)

 SC3 การจดัการและการสรา้งมูลค่าเพิม่จากขยะ
(waste management)

 SC4 การจดัการสิง่แวดลอ้มและภยัพบิตั ิ(environmental 
management and disaster management)

 SC5 จุดเชือ่มระเบยีงเศรษฐกจิสีแ่ยกอนิโดจนี (Indo-
China Intersection and economic corridors)

 SC6 แหล่งโลจสิตกิสแ์ละคมนาคมขนส่ง (logistic and 
transportation hub)

 SC2 พลงังานทดแทน และพลงังานทางเลอืก (renewable energy)



ปัจจยัสนบัสนนุการ
พฒันาพิษณโุลก
ไมซซ์ิตี ้



ปัจจัยเชิงกลยุทธ์เพื่อขับเคลื่อนไมซ์ซิตี้
1) ปรับตัวตาม
สถานการณ์ 

(adaptability) 

• สถานการณ์ที่ผัน
ผวนและไม่แน่นอน 
จึงต้องค านึงถึงความ
ยืดหยุ่น 

• อาศัยความร่วมมือ
ของภาคส่วนต่างๆ 
และบูรณาการ
ศักยภาพของเมือง
เพื่อตอบสนองให้ทัน
สถานการณ์

2) ฟื้นฟูความมั่นใจ 
(trust)

• ภาวะปกติใหม่เน้น
ความปลอดภัยของ
สุขภาพ จึงต้องสร้าง
ความเชื่อมั่นด้าน
ความสะอาด และ
ดูแลสุขอนามัย

• การจัดการความ
เสี่ยงที่พร้อมรับมือ
กับสถานการณ์ที่ไม่
พึงประสงค์

3) สร้างประสบการณ์
ใหม่ (experience)

• ข้อจ ากัดในการ
เดินทางและการจัด
งาน จึงต้องสร้าง
ประสบการณ์ที่
ดึงดูดนักเดินทาง

• ออกแบบการส่ง
มอบประสบการณ์
ประทับใจทุกจุด
บริการ เน้นคุณภาพ
และความน่าจดจ า

4) ชูภาพลักษณ์ความ
โดดเด่น (image)

• ค้นหาและชู
ศักยภาพที่โดดเด่น
ของพื้นที่  น าเสนอ
ให้มีความน่าสนใจ

• สะท้อนให้เห็นถึง
ความสามารถในการ
ให้บริการด้านไมซท์ี่
หลากหลาย และ
เมืองที่มีวิถีชีวิต
น่าสนใจ น่าสัมผัส

5) ตอบโจทย์อย่างมี
คุณค่า (value)

• โปรแกรมและ
กิจกรรมต้องมี
ความหมาย สนอง
ความคาดหวัง และ
คุ้มค่าใช้จ่าย

• เชื่อมโยงการ
เดินทางและ
กิจกรรมเพื่อการท า
ธุรกิจและการ
พักผ่อนควบคู่กัน



ตวัอยา่งงานไมซ์
น ารอ่งที่จดัขึน้เพ่ือ
สง่เสรมิการเป็น
ไมซซ์ิตี ้



กิจกรรม FAM Trip “เที่ยวฟิน กินสนุก กับตุ๊กตุ๊กสองแคว” 29 ม.ค. 2565



กิจกรรม Food Fin in Love 12-14 ก.พ. 65


