
ศักยภาพเมืองพิษณุโลก 
รองรับและขับเคลื่อนงานแสดงสินค้าในประเทศ

โดย ส านักส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ ภาคเหนือ 
ส านักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน) หรือ สสปน.



ส ำนักงำนส่งเสริมกำรจัดประชุมและนิทรรศกำร (องค์กำรมหำชน) หรือ ทีเสบ็

แนวหน้ำในกำรพัฒนำอุตสำหกรรม MICE 
เพื่อพัฒนำเศรษฐกิจด้วยนวัตกรรม สร้ำงควำมเจริญ และกระจำยรำยได้



Thailand MICE Cities มีทั้งหมด 10 เมือง



กรุงเทพ เชียงใหม่ พัทยำ ภูเก็ต ขอนแก่น

นครรำชสีมำ อุดรธำนี สงขลำ สุรำษฎร์ธำนี พิษณุโลก



อุตสำหกรรม MICE และเศรษฐกิจ
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พลังแหง่ไมซ ์



งานแสดงสินค้าในประเทศ
ผู้เข้าร่วมงาน 3,533,026 คน

ค่าใช้จ่ายเฉลี่ย 16,500 บาท/คน/ทริป
สร้างผลกระทบทางเศรษฐกิจ

31,131ล้านบาท
สร้างอาชีพมากกว่า 43,421 ต าแหน่ง



มูลค่ำ GDP ของภำคเหนือ 1,197,029 MTHB

มูลค่ำ MICE-GDP 10,122 MTHB (1%)
Meeting 

Incentive

Convention

58.2%

Source: Frost and Sullivan. 2018. Study on the Economic Impact of MICE Industry in Thailand. TCEB (Online)

อุตสำหกรรม MICE สร้ำงอะไรใหเ้ศรษฐกิจภำคเหนอื?



งำน
ประชุม
M/I/C
58.2%

ผลกระทบจำก MICE- GDP ภำคเหนอื
ค ำนวนค่ำใช้จ่ำยจำกผู้จัดงำนและห่วงโซ่คุณค่ำ 

2017

1%of GDP from MICE

Source: Frost and Sullivan. 2018. Study on the Economic Impact of MICE Industry in Thailand. TCEB (Online)

งำนแสดง
สินค้ำ

41.8%

อุตสำหกรรม MICE สร้ำงอะไรใหเ้ศรษฐกิจภำคเหนอื?



Source: Frost and Sullivan. 2018. Study on the Economic Impact of MICE Industry in Thailand. TCEB (Online)

อุตสำหกรรม MICE สร้ำงอะไรใหเ้ศรษฐกิจภำคเหนอื?

Total 10,688 jobs

26.7%
Exhibitions

Meetings
Incentives

Conventions

2,851 jobs

7,837 jobs

73.3%

จ ำนวนต ำแหน่งงำนทีเ่กิดขึ้นจำก MICE, 2015



อุตสำหกรรม MICE สร้ำงอะไรใหเ้ศรษฐกิจภำคเหนอื?

สรำ้งงำน สรำ้งอำชพี

สรำ้งควำมเชือ่มโยงธรุกจิสรำ้งรำยได ้

Economic 
impact



กลยุทธ์การขับเคลื่อนอุตสาหกรรมงานแสดงสินค้าในประเทศ

สร้างการเติบโตให้

อุตสาหกรรมงานแสดงสินค้าสู่ภูมิภาค

การสร้างงานใหม่ (New Show)

การโคลนนิ่งงาน (Geo-Cloning)

การยกระดับงานเดิม (Upgrade show)

การขยายงานเดิม (Split subshow)

พัฒนาความร่วมมือ
MOU Active

JOC – Exhibition Clinic

อุตสาหกรรมเป้าหมาย
• อุตสาหกรรมเกษตรและอาหาร
• อุตสาหกรรม Health & Wellness
• อุตสาหกรรม Digital & Technology
• Logistic และอุตสาหกรรมยานยนต์
• อุตสาหกรรมที่มีศักยภาพในภูมิภาค
• กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ วัฒนธรรม 

การท่องเที่ยวและบริการที่มีมูลค่าสูง

สิ่งดึงดูดในจุดหมาย
ปลายทาง

• ความพร้อมของเมือง
• การเข้าถึงเมือง
• ห่วงโซ่อุปสงค์ อุปทาน
• มาตรฐานที่พัก ที่จัดงาน
• การสนับสนุนจากเมือง
• ความมีชื่อเสียง ภาพลักษณ์

เมือง



การสนับสนุนจากสสปน.

เงินสนบัสนนุ

วงเงิน

1,000,000 บาท

บรกิารนวตักรรม
- Innovation Catalog

- Biz Connect

- Thai MICE Connect

- MICE Intelligent  

Outlook

เครอืขา่ยสนบัสนนุ
EMTEX MOU

พนัธมิตรในพืน้ท่ี

อนปุระสานงานภาครฐั 
สสปน.

การอบรม

พฒันาทกัษะ





“การบูรณาการร่วมภาคีเครือข่าย
เพ่ือขับเคลื่อนเศรษฐกิจประเทศ
โดยผ่านการจัดงานแสดงสินค้า

อย่างมีประสิทธิภาพ
เพ่ือเติบโตอย่างยั่งยืน”

คณะกรรมการนโยบายและวางแผนขับเคล่ือนงานแสดงสินค้าในประเทศ
EMPOWER THAILAND EXHIBITION 

• ส่งเสริมสนับสนุนในเชิงนโยบาย กระจายงานลงพื้นที่เป้าหมาย
• อ านวยความสะดวกในส่วนที่เกี่ยวข้องตามพันธกิจ
• ให้ค าปรึกษาอย่างมืออาชีพ
• ผลงานวิจัย และองค์ความรู้
• สนับสนุนผู้ประกอบการที่เป็นสมาชิกเข้าร่วมงานตอ่ยอดทางธุรกิจ
• ประชาสัมพันธ์ร่วมกัน
• เครือข่ายในพื้นที่
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✓ สามารถดึงคนเข้าร่วมชมงานทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติได้
กว่า 1000 คน 

✓ มีการจับคู่เจรจาธุรกิจทั้งชา กาแฟและโกโก้ได้ถึง 150 คู่
✓ ผู้สนใจเข้าร่วม Symposium และ Workshop ทั้ง Online 

และ Onsite กว่า 600 คน 
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ภาพความส าเร็จของความมุ่งมั่นในการใช้กลไกงานประชุมและแสดงสินค้าในการส่งเสริมและยกระดับอุตสาหกรรมชา
กาแฟ และโกโก้ รวมถึงพัฒนาศักยภาพของเกษตรกร ผู้ผลิต ผู้แปรรูป ผู้ประกอบการ และส่งเสริมให้มีความสามารถในการติดต่อ

ธุรกิจและส่งออกได้ด้วยตนเองทั้งในระดับประเทศและนานาชาติ

บรรยาศงานนิทรรศการแสดงสินค้า
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ภาพความส าเร็จของการจัดกิจกรรมบนเวที ซึ่งเปน็กิจกรรมที่จัดเสริมขึ้นในงานครั้งนี้เพื่อประชาสัมพันธ์สินค้าให้เป็นที่รู้จักมาก
ขึ้น แนะน าผู้ประกอบการ แชร์ประสบการณ์ สร้างเครือข่ายพันธมิตรทางธุรกิจ และสร้างแรงบันดาลใจในการปรับปรุงและพัฒนาธุรกิจ
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เจรจาธุรกิจทั้ง Online และ Offline 150 คู่ ตลอดการจัดงาน 4 วัน
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การประชุมสัมมนาโดยวิทยากรชาวไทย 10 ท่าน และวิทยากรต่างชาติ 23 ท่าน 
ในรูปแบบทั้ง online และ Offline
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ทั้งนี้ภายหลังจากการจัดงาน ยังได้มีการน าคลิป
บางส่วนที่น่าสนใจจากการสัมมนา ในรูปแบบคลิปสั้น 
จ านวน 6 คลิป โพสต์ลงใน Facebook Fan Page
“World Tea and Coffee Expo”เพื่อให้ผู้พลาด
โอกาสรวมถึงผู้ที่สนใจสามารถฟังย้อนหลัง และ
ติดตามเพื่อเข้าร่วมงานสัมมนาในงานครั้งถัดไป
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กิจกรรมศึกษาดูงาน เพื่อสัมผัสประสบการณ์จริงในธุรกิจแบบครบวงจร 
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Key highlight: 
✓ สร้างโอกาส สร้างเครือข่าย ยกระดับอุตสาหกรรมชา กาแฟ และโกโก้ ในภาคเหนือตอนบนด้วยการจัดงานแสดงสินค้าและการสัมมนานานาชาติในรูปแบบที่

เป็นมืออาชีพ  ซึ่งสามารถใช้เป็นช่องทางพัฒนาการซื้อขาย และการลงทุนได้จริง 

✓ เปิดโอกาสให้กับผู้ประกอบการที่มีศักยภาพจ านวน 52 รายได้เข้าร่วมงานแสดงสินค้าแบบมืออาชีพ(Exhibition)

✓ ร่วมสร้างเครือข่ายให้กับผู้ประกอบการผ่านการจับคู่เจรจาธุรกิจ (Business Matching) จ านวน 150 คู่เจรจา
✓ เสริมความรู้และเปิดมุมมองเกี่ยวกับอุตสาหกรรมทั้งระดับประเทศและระดับนานาชาติผ่านการสัมมนา (International Symposium) ที่มีผูเ้ข้าร่วมทั้ง

Onsite และ Online กว่า 600 คน มีผู้ที่สนใจเข้ารวมชมงาน (Visitor) กว่า 1000 คน
✓ ได้พาผู้ประกอบการ ผู้ที่สนใจรวมถึงสื่อมวลชน จ านวน 21 คน ไปสัมผสัและเรียนรู้จากประสบการณ์จริงเพื่อสร้างแรงบันดาลใจในการต่อยอดธุรกิจผ่าน

การศึกษาดูงาน (FAM Trip) ทั้งนี้เพื่อให้เกษตรกร ผู้ผลิต ผู้แปรรูป ผู้ประกอบการมีความรู้ความเข้าใจในกิจกรรม MICE มากขึ้นและเตรียมก้าวไปสู่
เป้าหมายในการผลักดันให้ภาคเหนือตอนบนเป็นศูนย์กลางการค้าการลงทุนและการท่องเที่ยวด้านชา กาแฟของภูมิภาค

✓ การจัดงานในครั้งนี้ ไม่เพียงแต่เฉพาะผลิตภัณฑ์ชา กาแฟ แต่ยังมีผู้ประกอบการ และผู้ให้ความสนใจผลิตภัณฑ์โกโกเ้ป็นจ านวนมาก 

✓ เกิดการต่อยอดเครือข่ายธุรกิจร่วมกันเพิ่มขึ้น ประมาณการยอดการซื้อขายภายในงานอยู่ที่ 20 ล้านบาท 
✓ ความพึงพอใจการจัดงานในครั้งนี้ แม้ว่าจะมรีะยะเวลาในการเตรียมการน้อย ประกอบกับปัญหาสถานการณ์โควิด-19 แต่ก็ยังคงได้รับการตอบรับที่ดี

ได้รับประสบการณ์ใหม่ๆ ธุรกิจเป็นที่รู้จักมากขึ้นกว่าเดิม มีค าสั่งซื้อรวมถึงค าสั่งซื้อรอผลิตเพิ่มขึ้นมาก ซึ่งหากมีการ
จัดงานอย่างต่อเนื่องก็เชื่อมั่นว่าจะสามารถผลักดันอุตสาหกรรมชา กาแฟและโกโก้ของภูมิภาคเหนอืได้อยา่งแน่นอน



กรณีศึกษางานแสดงสินค้า ระดับภูมิภาคเหนือ (เชียงใหม)่



โอกาสงานแสดงสินค้าที่มีศักยภาพในภูมิภาคเหนือ (พิษณุโลก): อุตสาหกรรมเกษตร



งานแสดงสินค้าด้านอาหารที่ภาคเหนือสามารถต่อยอดสู่ตลาดโลก: THAIFEX

อ้างอิงข้อมูล: งาน Thaifex Anuga Asia



งานแสดงสินค้าด้านเกษตรที่ภาคเหนือสามารถต่อยอดไปสู่ตลาดโลก: HORTIASIA
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Phone: 086 038 5111 นำงศุภำดำ  ชัยวงษ์
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Thailand Convention & Exhibition Bureau (TCEB)
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